
ZAPISNIK
SA CENTRALNE JAVNE RASPRAVE POVODOM NACRTA STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA NA PODRUČJU OPŠTINE TIVAT ZA PERIOD 2020 – 2024.  GODINE

Javna rasprava  o Nacrtu strategije razvoja turizma na teritoriji opštine Tivat za period 2020 – 2024. godine održana je u multimedijalnoj sali Opštine Tivat,  27.11.2019. godine, sa početkom u 12:00 h.
Javnu raspravu je vodio Petar Vujović, sekretar Sekretarijata za turizam i preduzetništvo Opštine Tivat, a istoj su prisustvovali i: izvršni direktor Fidelity consulting doo Miloš Vuković, glavni menadžer Opštine Tivat Marko Petričević, direktorica Turističke organizacije Tivta Gabrijela Glavočić, direktor kompanije Brand New Tivat Predrag Gajić, savjetnik za turizam Zvonimir Dubravčić i ostali zainteresovani predstavnici građana, medija i preduzetnika.

Centralnu javnu raspravu otvorio je sekretar Sekretarijata za turizam i preduzetništvo Petar Vujović. On je pozdravio prisutne, zahvalio im se na izdvojenom vremenu i naveo da je Nacrt strategije razvoja turizma na teritoriji opštine Tivat za period 2020 – 2024. godine sa Akcionim planom za isti period uradila kompanija Fidelity consulting iz Podgorice. Vujović je učesnicima javne rasprave predstavio Miloša Vukovića, izvršnog direktora pomenute kompanije i rekao da će Vuković, u daljem toku rasprave, predočiti metodologiju izrade Strategije, kao i smjernice i aktivnosti koje slijede u narednom petogodišnjem periodu, a zatim pojasnio da je Nacrt strategije urađen na osnovu projektnog zadatka koji je definisala Konsultativna radna grupa formirana Rješenjem Predsjednika opštine. On je želio naglasiti da je Strategija rađena po transparentnoj metodologiji, koja je podrazumjevala kontaktiranje svih ključnih stakeholdera vezanih za turizam, poput krupnih strateških investitora, predstavnika kompanija koje posluju na području opštine Tivat i nevladinog sektora, odnosno svih onih koji mogu i žele dati doprinos kreiranju jednog kvalitetnog dokumenta. Vujović je napomenuo da je javna rasprava otpočela 11. novembra tekuće godine, da će trajati punih dvadeset dana i da je nadležni Sekretarijat za turizam i preduzetništvo na raspolaganju za sve predloge, smjernice, kritike i inpute, On je dodao da je Nacrt strategije prije početka javne rasprave proslijeđen svim odbornicima tivatske opštine kako bi se i oni aktivno uključili u kreiranje iste, kao i to da su održane javne rasprave sa predstavnicima Privrednog savjeta Opštine Tivat i predstavnicima organa lokalne uprave, preduzeća čiji je osnivač Opština, mjesnih zajednica i članovima Savjeta za razvoj i zaštitu lokalne samouprave. Vujović je pozvao sve prisutne da se aktivno uključe u raspravu i rezimirao da je pred njima solidan dokument, te da je glavni izazov u narednom periodu pronaći modalitet upravljanja turističkom opštinom, a zatim dao riječ Milošu Vukoviću.

Miloš Vuković je izrazio zadovoljstvo zbog čestog sastajanja povodom rasprave o Strategiji razvoja turizma, što pokazuje koliku važnost ovaj dokument ima za rukovodstvo Opštine Tivat, a samim tim i sve ljude koji žive u Tivtu. On je naveo da je Strategija tretirala brojne segmente koji su bili na raspolaganju i zahvalio se, na iskrenim razgovorima,  svima koji su učestvovali u stvaranju ovog dokumenta. On je rekao da najvažniji dokument na koji se “oslanja” Strategije jeste Strateški plan razvoja opštine Tivat, te da je konstatovano kako bez investicija u saobraćajnu i komunalnu infrastrukturu, sa akcentom na proširenje bulevara, priča o Strategiji gubi pravu vrijednost i smisao, s obzirom da je infrastruktura osnovni uslov pozicioniranja Tivta kao prestižne i visokokvalitetne turističke destinacija. Pojasnio je da je jedna od aktivnosti realizovanih u kreiranju Strategije bilo sprovođenje ankete, kao da je i TO - a Tivta sprovodila svoja standardna istraživanja o stavovima i potrošnji turista, te da su od izuzetnog značaja bili sastanci “jedan na jedan” sa relevantnim stakeholderima, kako bi se u dokument inmplementirale  relevantne naučne metode. Kao najveći problem istakao je sezonalitet i pojasnio da, shodno tome,  Strategija kao jedan od glavnih ciljeva postavlja produženje sezone, a kao jedan od načina ostvarivanja tog cilja  smanjenje parafiskaliteta za privredu van turističke sezone. U daljem izlaganju Vuković je kazao da postizanje visokokvalitetne turističke destinacije iziskuje ukidanje smještaja kategorisanog sa manje od tri zvjezdice, ambijentalno sređivanje i athitektonsko usklađivanje fasada, kao i dobijanje sertifikata iz oblasti ekologije i održivog razvoja. Kao prednost Tivta u odnosu na slične konkurentne destinacije naveo je mir i sigurnost lokacije koju treba upotpuniti savremenim načinom života, zatim postojanje aerodroma, marine za mega jahte, mogućnost remontovanja jahti i prisustvo strateških investirora. Jedan od izazova na koje je stavio akcenat jeste uključivanje zanemarenih područja opštine u “turistički život” grada  izmještanjem određenih događaja iz centra grada, naročito onih iz sfere kulture. Prema njegovim riječima treba promjeniti pogled na indikatore uspješnosti turizma, te fokus pomjeriti sa broja pristiglih turista na strukturu turista, odnosno  pažnju treba preusmjeriti na platežno sposobnije turiste, a samim tim i na zaštitu životne sredine  koja je, tako profilisanim tutistima jedan od prioriteta pri izboru turističke destinacije. Vuković je mišljenja da  treba uspostaviti blisku saradnju sa globalnim brendovima, kako bi te kompanije testirale svoje poslovne modele u Tivtu i kako bi od Tivta napravile proizvod poznat na globalnom nivou, a to za sobom povlači  i profesionalizaciju menadžmenta tivatske opštine, što podrazumijeva zapošljavanje osobe koja će raditi na podsticaju konferencijskog turizma i uspostavljanju saradnje sa različitim stakeholderima. U daljem izlaganju on je naglasio značaj autentičnosti domaće ponude, revitalizacije kulturne baštine i ruralnih područja i istakao da  kulturna baština nije na zadovoljavajućem nivou. Na zadovoljavajućem nivou, prema njegovom mišljenju, nisu ni digitalni kanali komunikacije, te to povlači potrebu za povećanjem budžeta Turističke organozacije Tivta , zatim smanjenje posjeta sajmovima a forsiranje modernih načina komunikacije i uska saradnja sa strateškim investitorima. Vuković je tagetirao ciljne grupe značajne za produženje ljetnje turističke sezone, a to su prvenstveno: ljudi u srednjim i kasnim godinama, poslovni ljudi i sportisti, a zatim i turističke proizvode na koje Tivat treba da se fokusira, u koje spadaju: MICE turizam, kulturni, ruralni, luksuzni, nautički i sportski turizam. Kao tijelo koje će vršiti nadzor nad Strategijom on je naveo Koordinaciono tijelo na čelu sa predsjednikom opštine,  kao kreatora materijala i prateće dokumentacije lokalnu Turističku organizaciju, a kao najvažniji dio Strategije - Akcioni plan sa svojih šest segmenata  i to: menadžmentom, edukacijom, destinacijom, smještajem, upravljanje prostorom i EU projektima.
Petar Vujović je pozvao sve prisutne da daju svoje komentare na prezentovani dokument i da upute pitanja na koja će, u skladu sa mogućnostima, odgovore dobiti odmah ili naknadno, pismenim putem.
Predsjednik Savjeta za razvoj i zaštitu opštine Radoš Gospić kao ličnu nedoumicu naveo je aktivnosti vezane za avio – industriju, a zatim istakao da će predložiti Savjetu usvajanje Strategije i ako bude potrebno podržati usvajanje Strategije na narednom zasjedanju Skupštine opštine Tivat.

Predstavnik kmopanije Fidelity consulting, reagujući na navode Radoša Gospića, pojasnio je da su kao nosioci aktivnosti vezanih za avio – industriju u Akcionom planu navedeni Aerodromi Crne Gore, privredno društvo iz Podgorice, a ne tivtaska Opština.

Petar Vujović je naglasio činjenicu da u Tivu postoje i državne institucije i dijelovi teritorije na kojima Opština Tivat nema ingerenciju upravljanja, ali da su one sa namjerom prepoznate i uvrštene u Strategiju kao segmenti koji doprinose turističkom razvoju Tivta, ali na koje se, nažalost, sa nivoa opštine neće moći mnogo uticati i kao primjer naveo Aerodrom Tivat, Olimpijsko selo, te neke projekte u zoni morskog dobra.

Dragan Popadić, direktor Radio Tivta, naveo je da se, čitajući dokument, dolazi do zaključka da se radi o dobroj Strategiji, u kojoj su  uočene prednosti i mane Tivta, poput saobraćajne gužve s jedne i sigurnosti i bezbjednosti sa druge strane. Za njega, posebnu vrijednost u ovom dokumentu ima decidno naglašen cilj Strategije – povećanje kvaliteta života svih Tivćana. On je prokomentarisao da je dobro naznačeno da u Tivtu treba razvijati nautički, kulturni i sportski turizam, te dodao da se o sportskom i kulturnom turizmu malo govori. Popadić je mišljenja da kada se govori o snagama kulturnog turizma, u dokumentu nedostaje dobra infrastruktura, nedostaje i riječ imidž, jer to je nešto što Tivat i Centar za kulturu već imaju, nedostaje i sopstvena pozorišna produkcija. On smatra da se dosta uopšteno pisalo o slabostima i opasnostima, te naglasio da navodi poput nedovoljno stručan kadar, nedovoljna upoznatost stanovništva sa vrijednostima kulturnog nasljeđa, nedovoljno ulaganje u objekte, ne odgovaraju stvarnosti i naveo da se u ovoj godini rekonstruisao DTV Partizan, velika scena Centra za kulturu, zgrada JU Muzeji i galerija. U daljem izlaganju direktor Radio Tivta dotakao se sportskog turizma navodeći da  se u razvijanju istog ne postižu tako dobri rezultati kao u kulturnom turizmu, odnosno da je Tivat bez fudbalskog terena i bazena, sa starom sportskom dvoranom, bez teniskog i golf igrališta, te izrazio zadovoljstvo što Opština “okreće novi list”, a što se ogleda u rekonstrukciji sportske dvorane, otvaranju pomoćnog fudbalskog terena i sportskhi terena u Donjoj Lastvi, ali i nezadovoljstvo što je izgubljeno mnogo vremena. On šansu za razvoj sportskog turzma u Tivtu vidi u saradnji sa strateškim investitorima, dok šansu za Tivat, ali i cijelu Crnu Goru vidi u razvijanju vjerskog turizma, u okviru kojeg ima mnogo toga da se ponudi.

Miloš Vuković pojasnio je da se prilikom navođenja slabosti i snaga u kulturnom turizmu uzela u obzir ukupna kulturno – istorijska baština i dodao da ima veliki broj crkava i ambijentalnih cijelina koje su u jako lošem stanju. On je saglasan sa Draganom Popadićem kada je u pitanju nedovoljna iskorištenost strateških investitora, kao i kada je riječ  o značaju vjerskog turizma.

Urednica Radio Tivta Zora Krstović postavila je pitanje vezano za izmještanje pojedinih aktivnosti iz centra grada u ruralne dijelove. Nju je zanimalo da li je razlog tome samo, po njenom mišljenju neopravdano, nezadovoljstvo stanovnika ruralnih dijelova grada ili pored toga i preveliki pritisak na centar grada koji „to neće moći podnijeti“.  

Vuković je objasnio da su Akcionim planom detaljno predviđene aktivnosti koje će dovesti do disperzije turista, a jedan od ciljeva tih aktivnosti je upravo smanjenje pritiska na infrastrukturu u centralnim dijelovima grada.

Petar Vujović je želio naglasiti da su još 2014. i 2015. godine sprovedeni projekti  međunarodne saradnje, preciznije dva projekta u kojima je Opština Tivat bila vodeći partner, te da je u okviru jednog od njih izrađena Strategija razvoja turizma posebnih interesa,  u kojem Tivat treba da traži svoju komparativnu prednost. On je istakao da mnoge aktivnosti započete tim projektima i danas se održavaju, pominjući NVO – u Napredak i manifestacije Noć punog mjeseca i Suhomeđe. Vujović je naveo da se radi o individualnim pomacima, ali da bi se uradile „konkretne stvari“ potrebno je zajedničko angažovanje rukovodstva Opštine Tivat, lokalne Turističke organizacije i svih zainteresovanih aktera i građana Tivta, sa ciljem da se dogodi disperzija turista sa mikrolokacija poput centra grada, Porto Montenegra ili Luštice jer Tivat čine i ostale, možda još interesantnije  i strancima primamljivije lokacije. Rezimirao je da upravo u tome Tivat treba da prepozna svoju šansu.

Boro Šturanović, turistički poslanik, naveo je da se u svom poslu, svake godine susreće sa primjedbama turista, koje predstavljaju pravi problem u poslovanju turističkih djelatnika. Kao osnovne probleme on je naveo gužvu, nezavidan nivo čistoće, te neuređenost putnih pojaseva i naselja. U daljem izlaganju on je pomenuo  Župu i Ostrvo cvijeća, koje su predivne ali zapuštene lokacije, čijim zanemarivanjem opština gubi velika novčana sredstva.


Sekretar Sekretarijata za turizam i preduzetništvo Petar Vujović istakao je da će se uzeti u obzir sve sugestije, zahvalio se svima na učešću i zaključio je javnu raspravuć
Javna rasprava je zaključena u 13:30 h.
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